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FCA Mexico: Sauber Group y Creightivist se unen al proyecto #GarageTime

e #GarageTime, estd compuesta por una exclusiva coleccion de la multipremiada firma de ropa Creightivist
e | acampaia #GarageTime dio inicio el 1 de mayo y concluira al reanudar la temporada 2020 de la F1
e |os fondos recaudados seran utilizados para ayudar a la organizacion Save the Children

e Kimi Raikkdnen: “Los invito a todos a unirse a nosotros en el proyecto #GarageTime y poner de su parte
para apoyar a los nifios necesitados”

May 7, 2020, Ciudad de México -

Sauber Group of Companies, se ha asociado con los expertos en moda Creightivist para lanzar una coleccién
especial, con el objetivo de recaudar fondos para la organizacién Save the Children durante este tiempo de
pandemia.

A partir del 1 de mayo de 2020, la serie limitada #GarageTime esta disponible en www.creightivist.com: esta
exclusiva gama incluye sudaderas y camisetas con el nuevo logotipo #GarageTime, asi como quince fondos de
pantalla del equipo F1 en estilo retro y moderno, celebrando el Gran Premio de la temporada 2019, asi como
Melbourne 2020 - la carrera que no pudo celebrarse. Estas imagenes retro, asi como la campafia Sauber House, que
imagina como los pilotos del Alfa Romeo Racing ORLEN pasan su tiempo de encierro, estan disefiadas por el artista
valenciano Juan Alcala (IG: @jalcalara). Las prendas vienen en diferentes colores y se pueden personalizar.

La pandemia actual afecta a todos sin excepcion, pero lo hace con especial dureza a los miembros mas vulnerables
de nuestra sociedad mundial: los nifios de las regiones pobres, las zonas de crisis y los campamentos de refugiados.
La campafia #GarageTime pretende ayudar a este sector, en conjunto con los valores de Sauber Group of
Companies - unién, dedicacion y trabajo en equipo - en estos tiempos de necesidad. Los fondos recaudados por las
ventas de articulos de la edicion #GarageTime apoyaran al socio oficial de caridad de Sauber Group of Companies,
Save the Children.

La campafia #GarageTime comenz6 el 1 de mayo y finalizara con la reanudacion de la temporada 2020 de Férmula
Uno. Todos los articulos de la coleccion #GarageTime estdn marcados con un llavero numerado, un regalo adicional
y un recuerdo de esta exclusiva gama.

Ademas de la compra de los productos, los aficionados también podran participar en una rifa para ganar un premio
ofrecido por el equipo. Para ello, los fans sélo tendran que subir una selfie usando sus prendas #GarageTime a
Instagram, utilizando el hashtag #GarageTime.

Frédéric Vasseur, CEO de Sauber Group of Companies: "Compartir es cuidar y solidaridad, en el sentido méas
verdadero de la palabra, es la Unica manera de hacer frente a la crisis que afecta al mundo entero. La
responsabilidad social siempre ha desempefiado un papel importante en nuestra cultura corporativa. Me enorgullece
que nosotros, como Sauber Group of Companies, en cooperacion con nuestro asociado Save the Children y con
Creightivist, nos dediquemos a convertir esta crisis en una oportunidad para apoyar a los miembros mas fragiles de
la sociedad mundial: los nifios de todo el mundo."

Omer Giiven, CEO de Save the Children Suiza: "Estamos encantados de presenciar el lanzamiento de la linea de
ropa #GarageTime. Todas las partes interesadas estan demostrando su firme compromiso de apoyar a los nifios en
situaciones de emergencia. Ciento un afios después de la fundacion de Save the Children, en 1919, celebramos a
los héroes que hacen posible nuestro trabajo, incluyendo a todo el equipo de Alfa Romeo Racing ORLEN y sus fans."



Kimi Raikkdnen, piloto de Alfa Romeo Racing ORLEN: "No todos los nifios tienen un refugio en tiempos de
pandemia, por lo que es importante que hagamos lo que podamos para ayudar a Save the Children a llegar a ellos.
Los invito a todos a unirse a nosotros en el proyecto #GarageTime y poner de su parte para apoyar a los nifios
necesitados."
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Additional information and news from Stellantis are available at: https://media.stellantisnorthamerica.com




